附件2
第三届(2016)福建最具创意文化产品
评选活动的有关安排
一、征集办法：
1．公开征集。（1）以大赛官网为主导，加强重点媒体、专业媒体特别是新兴媒体宣传推介，全面征集参赛作品；（2）组织面向重点城市、设计类展会、文化园区、协会机构以及文创企业的定向宣传推介；（3）组织面向高等院校的宣传推介和作品征集工作；（4）会同相关专业协会邀约国内外艺术家、设计师参赛参展。
2．特别邀请。大赛组委会将通过福建文化产业单位信息库筛选优秀文化创意企业及个人，通过特别邀约的方式，征集参赛作品。
3．组织申报。省文改办面向各设区市委宣传部、各文化创意协会机构、各高校、全省各文化创业产业园等，下发评选活动通知，组织各地、各有关部门进行评选活动的宣传、征集、推荐、申报工作。
4．两岸合作。（1）依托台湾地区合作单位，广泛动员台湾相关文创设计协会、机构、文创企业、专业人员、高校师生参与评选，全方位多渠道征集作品；（2）定向邀约台湾地区文创设计大师作品、文创企业品牌产品参评参展；（3）组织开展闽台文创企业机构人员交流活动，推进台湾地区参赛优秀作品落地孵化。
二、配套活动
（一）评选启动仪式暨2016第二届福建文化创意周。在福州文化创意园区举办第三届评选启动仪式暨新闻发布会，同时举办“2016第二届福建文化创意周”系列活动，开展福建大学生优秀创意设计作品联展、创意创业人才（产品、项目）对接会、两岸文创产品交流展、创意市集、创意福建发展论坛等活动。
（二）于厦门海峡两岸文博会举办“2016福建最具创意文化产品大展”暨颁奖活动。2016厦门海峡两岸文博会期间组织“2016福建最具创意文化产品大展”，展出全部获奖作品并颁奖，同时举办“来自两岸的创意力量大讲堂”，召开优秀获奖产品、人才、项目专场推介及投融资洽谈会。
（三）举办获奖作品巡展推介系列活动。延续“一个展览、一个对接会、一个论坛、一个市集”的模式，作为评选后续成果推介转化和产业化对接扶持的配套活动，自本届颁奖活动至下届评选启动为活动周期，在福建各地、深圳文博会等巡展推介，“以赛事筑平台，以平台促对接，以对接带产业”，发挥评选的平台作用，为获奖作品、人才、企业及项目提供展示推介和产业化对接窗口。
（四）创立“福建文化创意设计中心”。由东南网牵头，在举办福建最具创意文化产品评选的基础上，联合省内文化创意产业领军企业及文化投融资机构拟成立“福建文化创意设计中心”，作为福建文化产业公共服务平台，以“全省创意设计行业发动机和孵化器”为目标，为文化创意产品及项目提供展示推介、产品交易、成果转化、创意孵化、人才交流、产业对接等平台服务。
三、奖项设置
第三届福建最具创意文化产品评选依参赛主体不同分设“福建最具创意文化产品奖”、“福建最具创意新秀设计奖”两大奖项。
（一）“福建最具创意文化产品奖”针对非学生参赛企业、机构、团体或个人，奖项设置如下：
1.最具创意文化产品奖：10名，每个类别评选出1-3个作品，授予荣誉证书、奖杯和奖金。
2.单项奖：设置最佳概念设计奖、最佳产业融合奖、最具潜力设计师奖、最受欢迎文化创意设计奖等若干个单项奖，数量和奖项名称据投稿情况而定，授予荣誉证书、奖杯和奖金。
3.优秀创意文化产品奖：每个类别评选出若干优秀作品，授予获奖证书和奖金。
4.入围创意文化产品奖：300名，颁发给未获奖的入围作品，授予获奖证书，作品参展厦门等知名文化展会并享受推介对接扶持。
5.组织奖：表彰组织工作先进单位或个人，特别是对大赛推荐参赛作品较多或获奖情况较好的单位。名额不限，授予荣誉证书、奖杯。
（二）“福建最具创意新秀设计奖” 针对以学生为创作主体的生产和设计，奖项设置如下：
最具创意新秀设计金、银、铜奖：每个类别分别评选出金、银、铜奖各1名，共15名，授予荣誉证书、奖杯和奖金。
最具创意新秀设计优秀奖：每个类别评选出若干优秀作品，授予获奖证书和奖金。
最具创意新秀设计入围奖：300名，颁发给未获奖的入围作品，授予获奖证书，作品参展厦门等知名文化展会并享受推介对接扶持。
优秀指导奖：若干名，颁发给荣获最具创意新秀设计奖的指导老师。
组织奖：若干名，表彰组织工作先进单位或个人，特别是对大赛推荐参赛作品较多或获奖情况较好的机构，授予荣誉证书、奖杯。
四、活动进程
大赛自7月启动到12月结束，约6个月。主要分为启动、征集、初评、复评、决选暨颁奖、推介对接6个阶段：
1.筹备启动阶段：7月份完成各项筹备工作，召开启动仪式并举办“2016福建文化创意周”系列活动，为评选造势。
2.宣传推介与作品征集阶段：7月中下旬至9月底，发布大赛信息，组织系列宣传推介，广泛征集大赛作品。
3.初评阶段：10月初，组建评委会，组织在线初评，依据报名资料评选，通过初审，即为晋级复审之作品，并在大赛官网公示发布。
4.复评阶段：10月中旬，入围作品寄送作品实物、模型参与复评，由评委会评选出晋级入围年度决选的优秀作品参展文博会，角逐年度最具创意奖。 

5.展览颁奖阶段：晋级作品参展厦门文博会，并在文博会举办决选暨颁奖活动，现场揭晓「年度最具创意奖」，表彰获奖作品，同期举办推介会、论坛、投融资洽谈会等活动。
6.推介扶持阶段：大赛结束后，将举办2016福建省最具创意文化产品评选推介对接系列活动，组织参赛作品及设计师参加巡展、创意市集和推介对接会，并根据具体扶持办法进行产业化扶持。
所有时间最终以大赛官网发布信息为准。
五、参评扶持
（一）免费参展。参赛获奖优秀作品免费参展厦门、深圳等知名文化展会。免费参加组委会举办的巡展、文创市集、论坛研讨等推介对接活动。
（二）宣传推介。通过大赛官网、福建文化产业网等宣传媒体，整合媒体资源对参赛获奖作品及作者进行免费宣传推介；获奖作品于“两岸文化创意展示交流馆”入馆收藏，进行常态化宣传推介。
（三）孵化对接。推动重点文化企业、文化产业园区、金融机构等，对接有市场前景的参赛设计作品或项目，提供服务与支持，促进作品产业化。对接有价值的渠道，推进优秀作品走向市场。
（四）版权保护。开通版权预登记绿色通道，协助做好参赛入围作品版权登记、知识产权保护，推动成熟优秀作品版权上线交易，提供知识产权保护和版权交易服务。
（五）资金扶持。产业价值高、市场效益好、影响力大的获奖作品，其作者（不限个人或企业）可经由组委会推荐申报政府相关扶持资金予以一定奖励。获奖参赛个人或企业主持的文化产业项目符合条件的，申报福建省文化产业发展专项资金予以优先支持。
（六）人才培育。参赛获奖设计人才入选福建文化产业创业创意人才库，推动创客队伍建设和人才培育对接。评选作为文化领军人才、工艺美术师等参评、职称评定的重要参考依据。
